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INTRODUCTION

Le barométre mensuel de | ogactivité hoételieéere du départ e menQlakalagnandatéd podree faire gat €
| OADT dé al ITAU d gal,e0 UMldeledles Clubs Hoteliers de Carcassonne et de Narbonne.

Pl einement conscients de | o2i mportance pour | es professi on npeffommartaihbteliere dvauésa d e

|l obaune de | eur environnement département adspaednairespniqités oné mutualiséxteurs rdoyans et agitdes cortest pdua ¢
réaliser ce tableau de bord mensuel.

Associ ant | ©RKatsuimet eles désoprofessionnels audois adhérents de fagon volontaire a ce dispositif, ce barométre vise a donner aux acteurs du
secteur hoételier et aux territoires des indicateur s peifespositermegmentspour so2autoév
Afin de garantir la confidentialité et la représentativité des données, la publication des résultats par zone reste dépendante du nombre de professionnel adhérent au
dispositif ( cf. méthodologie) ;i | est donc essentiel quoil suscite | o2adhésion de | oensemble de
Fruit de | a volonté commune des professionnels et des i ns trisds,cd nouel outl togt égalamend i s

nous permettre de mieux positionner notre destination dans le concert de la concurrence.

METHODOLOGIE

La Base de données deOlaKala_suite effectue chaque jour et chaque mois le traitement statistique des parts de marché de plus de 3 500 hétels : analyse
personnal i sée de s prikmayens el ReoPAR fage autnareh® concurrentiel, en fournissant des indices de performance et des indices de pénétration

des marchés, avec plusde25a ns d o hi lestaiteinents spectent les régles de confidentialité et de maintien de la concurrence édictées par les autorités de

l oUni on européenne.

Outils de suivi : la Base de données deOlaKala sutedi spose doun programme de s ui wiOlaKaasDegiratioh Daily®a sucless g u o |
principales places frangaises et européennes. | | per met de suivre en temps réel | o2évolution des pl ace:
Echantillons et diffusion: pour quoun échant iudningmum deotiétablisdeménts appartbnlare & 2 groupes différents est requis.

De plus, un opérateur ne peut représenter plus de 60-65%du poids en chambres de la sélection.

Les zones pour | esquelles nous noavons pas pu fournir de ssategduripastassepdeparticihants.s ¢

CONVENTIONS

Les données communiquées sont a destination unique du contractant . Les données ne peuvent en aucun cas étre communiquées a un tiers sans un accord
préalable et formel de OlaKala_Suite(le cas échéant, les données seront obligatoirement sourcées : « Source :Olakala_Destination »). Cecontratn o autenr i s e
aucun cas le signataire a commercialiser tout ou partie des données transmises .
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OF FRE HOTELI ERE D U DEPARTEMENT D
Urbain Carcassonnais:
. Taux de
Echantillon Offre couverture
Etablissements 19 42 45% Carcassonnais
L . Chambres 1152 2 002 58%
auragats Echantillon Offre Taux de
couverture
. Taux de Etablissements 19 57 34%
Echantillon Offre
couverture Chambres 1152 2296 50%
Etablissements 1 9 0%
Chambres 72 210 0% Grand Narbonne
. Taux de
. Echantillon Offre couverture
Carcassonnais Etablissements 14 55 26%
Chambres 717 2904 25%

Lauragais

Narbonne Ville:

. Taux de
Echantillon Offre couverture
Etablissements 14 19 74%
o R - . Chambres 747 972 77%
| I dz6 S =+ £t S$ Corbieres
Taixde Minervois
Echantillon Offre
couverture .
Etablissements 3 23 13% Haute Vallee
Chambres 242 469 52% de I'Aude
Corbiéres Minervois
. Taux de
Echantillon Offre couverture
Etablissements 0 15 0%
Chambres 0 1000 0%
. 5 SLIFNGSYSyd RS f Q! dzR S
Zone urbaine - Littoral . Taux de
- Echantillon Offre
couverture
Etablissements 37 158 24%
Chambres 2043 6 879 30%
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L ES PERFORMANCES HOTELI ERES DU

JANVIER2019

| | dzd S

Urbain Carcassonnais:

TO PM HT
33,4% 15(. ¥5(3 Y

Carcassonnais*

TO PM HT
n/a n/a n/a

*Résultats non disponiblesdzy K& St RQSOI NI @3S0 t Q! NBIFAY /[ FNDOFaazyy

Carcassonnais /‘

Grand Narbonne™*:

TO P HT
n/a n/a n/a
*Résultats non disponiblesdzy K& St RQSOI NI | O
Narbonne Ville:

Lauragais

TO PM HT
438% | 1-(4 Y. (3 Y

Corbiéres
TO PM HT Minervois
n/a n/a n/a
Haute Vallée
de I'Aude
Corbieres Minervois
TO PM HT
n/a n/a n/a
% Zone urbaine - Littoral
@AL=NPAI AJP @A Hph=Q®2n% PM enY (HT) RevPARa | HT) $$
Le mois de JANVIER019 37,5% 56,1 21,0

BAROMETRE
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PERFORMANCES HOTELI ERES DU DEPARTE

LOANALYSE DU MOI S 2B J AN

En janvier2019,l es hodétel s du département enregistrent des Empeffatfe RavPAR (exeBus e
par chambre) diminue de 5%.Les hétels classés 3*/ 4*/ 5* affichent une baisse des performances avec une fréquentation en diminution

de 8,1 pts, cependant les prix ont augmenté de 14,5%.De leur c6té, les hétels classés 1*/ 2* enregistrent un RevPAR en hausse de2,8%

suite a la hausse des tarifs de 7,8%et malgré une fréquentation en berne (-2,2 points) par rapport a janvier 2018.

Concernant les différents marchés du département, | o Ur bai n Carcassonnai s affi KRevPARdI8,&0)ymer f or
tendance différente est constatée pour les hétels de Narbonne Ville, ceux-ci enregistrant une augmentation de RevPARde 1,3%suite a

une hausse des tarifs de 3%.Comparée aux autres marchés similaires situés dans le méme secteur géographique, Narbonne affiche des
résultats supérieurs a ceux de Bayonne qui se situe sur une tendance négative en termes de RevPAR(-3,3%).Les hétels ruthénois,

malgré une diminution de la fréquentation ( -2,7 points) mais suite a une hausse des prix moyens, enregistrent une hausse de RevPAR de
0,6%.Les autres marchés comme Avignon (RevPAR: 8,9%)possédent une fréquentation en hausse. Les prix moyens sont en hausse a

Nimes (RevPAR +3,9%).Les ni veaux de taux dooccupation s on 834%atS6e/% (NiméstettRodeny € n
sont les villes plébiscitées en ce mois de janvier). Au niveau des tarifs, les deux marchés audois affichent des prix moyens différents,

502K pour Carcassonne soit | e deuxi éme pr i x51,80 ypeonu rl eN gw dewoser aéeplesv € p
élevé que le prix moyen des villes de Perpignan et Bayonne.

Ence moisde janvier,l oacti viteé est | ogiquement plus i mportante 4l4%aradisquasi O
les jours de week-end, ce chiffre est de 28,6%.Les prix moyens, de leur c6té,sont 39K pl us ¢€él evés |l ors de | a s
jours de week-end.

En janvier 2019, la clientele nationale représente 83,5%de la clientele totale. Le podium est complété par les espagnols (6,2%)et les
allemands (2,2%).

La clientéle dominante venue dans | e dépai7%de helienteleétle. Céttaclientele e nt e |
séjourne essentiellement dans les hétels classés 3*/ 4*/ 5* du département.

EUDE C
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BAROMETRE MENSUEL DE HOTELLERIE AUDOISE

0K
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Performances hoételieres du département d e |
JANVIER 2019

JANVIER2019 versus JANVIER2018

. Taux d'occupation Lnet ikuaj Y DP NarL=N Y DP
Catégorie
% Evol (pts) Y Evol (%) Y Evol (%)
1*/2* 46,9% -2,2 39,0 7,8% 18,3 2,8%
3*/4*[5* 31,7% -8,1 71,6 14,5% 22,7 -8,8%
| GLOBAL 37,5% -6,0 56,1 10,1% 21,0 -5,0%

Prix moyen et RevPAR en euros HT Source: OlaKala_destination

TAUX Do2OCCUPATI ON

100
90
80
70
60
50
40
30
20
10

1*/2*

BAROMETRE

A

AN\

3*/4*/5*

MENSUETL D E

( en %)

AN

GLOBAL

#2018

Note : Basé sur un échantillon de32 hétels représentant 1 912 chambres

PRI X MOYEN ET REVPAR

< % < < < < % <

NN
N

_<

1*/2*

B PM 2019

LoHOTEL!'WL PIRKRIESsSuitk UD Ol S E

¥ PM 2018

NN

B RevPAR 2019

AGENC

(en K HT)

N
]
NN

GLOBAL

¥ RevPAR 2018

@
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BAROMETRE MENSUEL DE HOTELLERIE AUDOISE

Performances hotelieres du département d e
JANVIER 2019

YTD 2019 versus YTD 2018 (1er JANVIER au31 JANVIER)

| 2 AU

Catédori Taux d'occupation Lnet ikuaj Y DP NarL=N Y DP
ategorie
g % Evol (pts) Y Evol (%) Y Evol (%)
il 46,9% -2,2 39,0 7,8% 18,3 2,8%
3*/4*[5* 31, 7% -8,1 71,6 14,5% 22,7 -8,8%
| GLOBAL 37,5% 6,0 56,1 10,1% 21,0 5,0% |
Frix moyen et RevPAR en eros HF Source: OlaKala_destination Note : Basé sur un échantillon de32 hotels représentant 1 912 chambres
TAUX DOOCCUPATI ON ( en %) PRI X MOYEN ET REVPAR (en K HT)
100 4, Y
9 3, Y
80 .
2, Y
: 2
50 y 0, Y ) % %
0 % 7 7 R ? é é
Y' -
- 0 v UV W
10
0 A A f v A ¥/ A Vi A V/
1%/2* 3%/4%/5* GLOBAL 1%/2* 3%/4%/5* GLOBAL
w2019 #2018 B PM 2019 r PM 2018 B RevPAR 2019 4 RevPAR 2018

BAROMETRE MENSUETL D E
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BAROMETRE MENSUEL DE HOTELLERIE AUDOISE

Performances hotelieres Semaine /| Week-end du département de | 2 Au
JANVIER 2019

JANVIER2019 versus JANVIER2018

- Taux d'occupation Lnet ikuaj Y DP NarL=N Y DP
Période
% Evol (pts) Y Evol (%) Y Evol (%)
Semaine 41,4% -12,4 49,0 9,9% 20,3 -15,4%
Week-end 28,6% -9,2 45,1 7,1% 12,9 -19,0%
GLOBAL 36,5% 11,1 47,8 9,1% 17,5 -16,3% |
Prix moyen et RevPAR en euros HF Source: OlaKala_destination Note : Basé sur un échantillon del4 hétels représentant 1 013 chambres

TAUX D2OCCUPATI ON ( en %)

100
90
80
70
60
50
40
30
20
10

0

AN\

Semaine

BAROMETRE

A\

Week-end

m2019

MENSUETL

#2018

AN\

GLOBAL

PRI X MOYEN ET REVPAR (en K HT)

2,

1,

v

v

AR
MAANNNNN

Semaine

HPM 2019

D E LoHOTEL!'WL PIRKRIESsSuitk UD Ol S E

JA]|
N\\N

A
NN

Week-end GLOBAL

~PM 2018 @ RevPAR 2019 “RevPAR 2018
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BAROMETRE MENSUEL DE HOTELLERIE AUDOISE

Performances hotelieres Semaine /| Week-end du département d e |

JANVIER 2019

YTD 2019 versus YTD 2018 (1er JANVIER au31 JANVIER)

- Taux d'occupation Lnet ikuaj Y DP NarL=N Y DP
Periode % Evol (pts) Y Evol (%) Y Evol (%)
Semaine 41,4% -12,4 49,0 9,9% 20,3 -15,4%
Week-end 28,6% 9,2 45,1 7,1% 12,9 -19,0%
GLOBAL 36,5% 11,1 47,8 9,1% 17,5 -16,3% |
Prix moyen et RevPAR en euros HF Source: OlaKala_destination Note : Basé sur un échantillon del4 hétels représentant 1 013 chambres
TAUX DOOCCUPATI ON ( en %) PRI X MOYEN ET REVPAR (en K HT)
100 2 Y
90
80 1 Y r
Zg 0, Y g ; ?
50 V _ / Y % % %
. 7 | % 7 . Z %
7 Z 7 a A/ v A~
b v 0 VU v )
-0, W, W 787, WA, W
0 / Y, Y v s /o /4 s / /s
Semaine Week-end GLOBAL Semaine Week-end GLOBAL
52019 42018 B PM 2019 r PM 2018 » ReVPAR 2019 # ReVPAR 2018
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MENSUETL
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BAROMETRE MENSUEL DE HOTELLERIE AUDOISE

0K

CLA KALA

Evolution quotidienne des performances hotelieres
JANVIER 2019

EVOLUTI ON DES | NDI CATEURS Do2ACTI VI TE JOUR PAR JOUR
mardi 16 JANVIER2019 vs mardi 2 JANVIER2018, mercredi2 JANVIER2019 vs mercredi 3 JANVIER2018, etc

30,0% -
20,0% +

10,0% -

0.0% - I I I . I I I I I . I I . Il I I I I l I I I I
! l / -\
- - \ . \
-10,0% - o Nl - \ / p; 1NN
\\ )/ \\ BN ’, ) \\ 'I
’ 2N
-20,0% - , \ \ \ \ a F v
’ \ ’
/! N N
P V4

-30,0% -

-40,0% -

-50,0% -
N RS S Al G SR SR BN BN N N TN N TN TN SN TN T S A S ( ST o\ B I A S B T S

< < N . < < N . < NS . \ NS . \ <
FE@CEFITITIPFEITTFTFITITEE T ETFTFETITEECTEFE T

[ Taux d'occupation B Prix moyen === RevPAR

Note : Basé sur un échantillon del4 hotels représentant 1 013 chambres

»
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BAROMETRE MENSUEL DE HOTELLERIE AUDOISE

Performances de la zone Urbain Carcassonnais

JANVIER2019 versus JANVIER2018

JANVIER 2019

. Taux d'occupation Lnet i kuaj Y DP NarL=N Y DP
Catégorie
% Evol (pts) Y Evol (%) Y Evol (%)
1%/2* 48,4% 8,4 34,5 5,2% 16,7 -10,4%
3%/4%/5% 29,1% 10,5 70,8 22,1% 20,6 -10,4%
GLOBAL 33,4% -10,2 59,2 17,1% 19,7 -10,3% |
Prix moyen et RevPAR en euros HF Source: OlaKala_destinatiof Note : Basé sur un échantillon del6 hétels représentant 1 056 chambres
TAUX DOOCCUPATI ON ( en %) PRI X MOYEN ET REVPAR (en K HT)
100 4.Y
90 3, Y
80 2, Y >
70 1, Y % y
60 , % /
0 % 0o, Y % %
y / Y ~ /
. | % 728 | Z—, W7
"
“‘Ba7 B7m7 Wim#
% A V/ A Vi 7
10 / v % % % % ﬁ ///
0 7 A A Y /. . /. e / 7.
1%/2% 3%/4%/5* GLOBAL 2 srarlsr GLOBAL
2019 42018 B PM 2019 r PM 2018 B RevPAR 2019 / RevPAR 2018
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BAROMETRE MENSUEL DE HOTELLERIE AUDOISE

Performances de la zone Urbain Carcassonnais
JANVIER 2019

YTD 2019 versus YTD 2018 (1er JANVIER au31 JANVIER)

. Taux d'occupation Lnet ikuaj Y DP NarL=N Y DP
Catégorie
% Evol (pts) Y Evol (%) Y Evol (%)
1%/2* 48,4% -8,4 34,5 5,2% 16,7 -10,4%
3*/4*/5* 29,1% -10,5 70,8 22,1% 20,6 -10,4%
| GLOBAL 33,4% -10,2 59,2 17,1% 19,7 -10,3% |

Pri; t ReVPAR HF S - OlaKala_destinati P < . a <
PO EIT GLREVEAR G CUros FE Souree: CIanala. desinaton Note : Basé sur un échantillon del6 hotels représentant 1 056 chambres

TAUX DOOCCUPATI ON ( en %) PRI X MOYEN ET REVPAR (en K HT)
100 4, Y

) 3, Y

jg S y

60 1, Y % ?

50 7 0, Y % %

40 o, V Iy y % %
‘B, m” > 'V Unz Vw2
. W7 7 > W7 W WA

’ 7 7 728 V) VI A AR A

1%/2* 3%/4%/5* GLOBAL 1%/2* 3%/4*/5* GLOBAL
2019 #2018 B PM 2019 r PM 2018 B ReVPAR 2019 4 RevPAR 2018
BAROMETRE MENSUEL DE LoHOTELWL BIRKIESIRUDOI SE € 12
0 KRS Mk ..  CCIAUDE




BAROMETRE MENSUEL DE HOTELLERIE AUDOISE

Performances de la zone Narbonne Ville

JANVIER2019 versus JANVIER2018

JANVIER 2019

Catéqori Taux d'occupation Lnet ikuaj Y DP NarL=N Y DP
atégorie % Evol (pts) Y Evol (%) Y Evol (%)
1#/2* 45,8% 0,2 40,3 7,9% 18,4 7,3%
3¥/4%/5* 41,0% 1,4 70,7 -0,3% 29,0 3,7%
| GLOBAL 43,8% 0,7 51,8 3,0% 22,7 1,3% |
Frix moyen et RevPAR en eros HF Source: OlaKala_destination Note : Basé sur un échantillon del3 hétels représentant 720 chambres
TAUX DOOCCUPATI ON ( en %) PRI X MOYEN ET REVPAR (en K HT)
100 4, Y
90 3 i Y r
. . Z
70 ’ %
60 1, Y é Z
50 0 Y ,
30 / / / v / / / / -
vy
20
‘B85 0, 0, ‘Uiz VN N
. Z Z. Z W AV A ¥/ A V/
1%/2% 3%/4%/5* GLOBAL 1%/2% 34/4*/5* GLOBAL
2019 #2018 B PM 2019 r PM 2018 ® RevPAR 2019 4 RevPAR 2018
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BAROMETRE MENSUEL DE HOTELLERIE AUDOISE

Performances de la zone Narbonne Ville
JANVIER 2019

YTD 2019 versus YTD2018 (1er JANVIER au31 JANVIER)

Catéaori Taux d'occupation Lnet ikuaj Y DP NarL=N Y DP
atégorie % Evol (pts) Y Evol (%) Y Evol (%)
1#2* 45,8% 0,2 40,3 7,9% 18,4 7,3%
3¥/4%/5* 41,0% 1,4 70,7 -0,3% 29,0 3,7%

| GLOBAL 43,8% 0,7 51,8 3,0% 22,7 1,3% |
Prix moyen et RevPAR en euros HF Source: OlaKala_destinatiof Note : Basé sur un échantillon del3 hétels représentant 720 chambres
TAUX DOOCCUPATI ON ( en %) PRI X MOYEN ET REVPAR (en K HT)
100 4, Y

90 3 , Y r

80 2, Y g

70 ’ /

60 1, Y é Z

50 0, Y

7

vwevwr il

30 / / / v -

> B 7 7 i UV, W
I U % 7 WiR7 WilZ Wil

, 7/ 7 Z. W A V. A Vi A V.
1%/2* 3%/4%/5% GLOBAL 1%/2* 34/4%/5* GLOBAL
2019 #2018 B PM 2019 r PM 2018 B ReVPAR 2019 4 RevPAR 2018
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BAROMETRE MENSUEL DE HOTELLERIE AUDOISE

Comparaison vs autres villes
JANVIER 2019

JANVIER2019 versus JANVIER2018

Villes Taux d'occupation Lnet i kuaj Y DP NarL=N Y DP
i
% Evol (pts) Y Evol (%) Y Evol (%)
Carcassonne 33,4% -10,2 59,2 17,1% 19,7 -10,3%
Narbonne 43,8% -0,7 51,8 3,0% 22,7 1,3%
Avignon 46,8% 1,9 62,2 -0,4% 29,1 3,9%
Bayonne 46,4% -2,2 47,8 1,3% 22,2 -3,3%
Nimes 56,7% 1,0 56,4 3,0% 32,0 4,8%
Perpignan 47,4% -1,7 47,7 5,5% 22,6 1,8%
Rodez 55,4% 2,7 53,4 5,5% 29,6 0,6%
Prix moyen et RevPAR en euros HT Source. OlaKala_destination
TAUX DOOCCUPATI ON ( en %) PRI X MOYEN ET REVPAR (en K HT)
100 3 Y
= 2 7
70 1 r ::: ?
N ¥ v / y Y . Y/
60 ; 0 ’ / / / / ’ /
> .V . W N 7 7 7B 7 7 VI ¥
. I .
72l WV VV VW V. b V. Uk V. br
LUV VLYV V 2 BV b W W bV
20 2~ W7 B2 BZ 2 VN By VNV Y / 7
/ 7 7 7 /7 // .-*If A7 18 KN 7 V /
10 ” N s
R 7 7 7 7 7 7 N/ VAR A Y%7
% Z N 4 ] QS A (2 2 Q 4 & Q P2
& & < & & <% ¥ & & < & & & &
&0,,;—;0 o ’g:o° & Q;b\\° S QéQ\‘?o ® é;z?"o é,b{o° VA\% ° < . Q}Q\% ®
>
S m2019 42018 C PM 2019 ~ PM 2018 = RevPAR 2019 "+ RevPAR 2018
<i
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BAROMETRE MENSUEL DE HOTELLERIE AUDOISE

Comparaison vs autres villes
JANVIER 2019

YTD 2019 versus YTD 2018 (1er JANVIER au31 JANVIER)

Villes Taux d'occupation Lnet ikuaj Y DP NarL=N Y DP

% Evol (pts) Y Evol (%) Y Evol (%)

Carcassonne 33,4% -10,2 59,2 17,1% 19,7 -10,3%
Narbonne 43,8% -0,7 51,8 3,0% 22,7 1,3%
Avignon 46,8% 1,9 62,2 -0,4% 29,1 3,9%
Bayonne 46,4% -2,2 47,8 1,3% 22,2 -3,3%
Nimes 56,7% 1,0 56,4 3,0% 32,0 4,8%
Perpignan 47,4% -1,7 47,7 5,5% 22,6 1,8%
Rodez 55,4% -2,7 53,4 5,5% 29,6 0,6%

Prix moyen et RevPAR en euros HT Source. OlaKala_destination

TAUX DOOCCUPATI ON ( en %) PRI X MOYEN ET REVPAR (en K HT)
100 3, Y
) ,
“ 2., Y ’

0 L / 7 ,
7 : / r
00 0 /4 -"/"' -'/'" .-{"“ .{" Y ;‘j
50 ’, /7 v/ :":: | ; EE ﬁ 7 7 // ",.:

' . I, ,

72 2 WV WV V V ¥ 280 VI 778 7 V7l 7 7
30 ’{, 7/ 7 /i 7 i '/ 1 Y Vv Vv Ve VY
P EEUVUVEL WU WU W
10 ’ #

N 3N 728 V2 A /AR VA V/ MVRVIRAAAMRUIAY AL

N N & & \@"”6 & & & N & N .\0‘?’6 <& &
J 'o‘;’o %(o° & Q,,bQ? D o o Y ’s\@,;oo o 'g:oo R Q’,&o N & S ®
C = 2019 42018 ¢ mpm2019 * PM 2018 = RevPAR 2019 “sReVPAR 2018
Ci
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BAROMETRE MENSUEL DE HOTELLERIE AUDOISE

Comparaison vs autres départements
JANVIER 2019

JANVIER2019 versus JANVIER2018

. Taux d'occupation Lnet ikuaj Y DP NarL=N Y DP
Départements
% Evol (pts) Y Evol (%) Y Evol (%)
Aude 37,5% -6,0 56,1 10,1% 21,0 -5,0%
Charente-Mar. 42,2% 0,9 58,5 3,3% 24,7 5,6%
Gard 54,0% 2,2 52,5 1,5% 28,3 5,9%
Pyr.-Atlantiques 48,4% 0,2 66,6 4,8% 32,2 5,3%
Pyr.-Orientales 44,0% -0,8 48,8 3,2% 21,5 1,3%
Tarn 51,8% 6,8 55,1 -1,9% 28,6 12,9%

Prix moyen et RevPAR en euros HT Source: OlaKala_destination
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